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Abstract

New media has introduced new practices and effective artistic templates that contribute to
the development of classical journalistic templates such as the caricature. This is due to the
fact that the latter exhibits various characteristics that conform with the new media practice
such as its reliance on sarcasm and the visual message. Instead of concentrating only on the
political caricature, the new ecomedy has helped all types of caricature to become
prominent especially those posted on social media. Thus, the present study examines social
caricature by Maghrebian caricaturists through their Facebook pages, and how they
employed caricature to deal with social issues in 2021. With a specific focus on its
semantic representation, the study highlights the organic role of Facebook social caricature
in treating social issues in the Maghreb countries. It employs a semiotic analytical and
comparative approach using a network analysis that is designed especially to fit the
caricature image in its electronic context (Facebook). The findings show that there are
similarities and differences between Maghrebian caricaturists in expressing and suggesting
solutions for social issues in the Maghreb countries. However, the similarities and
differences are not absolute; they vary from one word to another and from one caricaturist
to another. Besides, they are related to different variables most importantly the processing
angle through which the theme of the caricature image moves as well as the current socio-

cultural events.
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Résumé

Les nouveaux médias ont introduit de nouvelles pratiques et des modéles artistiques
efficaces qui contribuent a I'évolution des modéles journalistiques classiques tels que
la caricature. En effet, cette derniere présente diverses caractéristiques conformes a
la pratique des nouveaux médias, comme le recours au sarcasme et au message
visuel. Au lieu de se concentrer uniquement sur la caricature politique, la nouvelle
écomédie a permis a tous les types de caricatures de prendre de l'importance,
notamment celles publiées sur les médias sociaux. Ainsi, la présente étude examine
la caricature sociale des caricaturistes maghrébins a travers leurs pages Facebook,
et la maniére dont ils ont utilisé la caricature pour traiter des questions sociales en
2021. En mettant I'accent sur sa représentation sémantique, I'étude souligne le réle
organique de la caricature sociale sur Facebook dans le traitement des questions
sociales dans les pays du Maghreb. Elle emploie une approche sémiotique
analytique et comparative utilisant une analyse de réseau qui est concgue
spécialement pour s'adapter a limage de la caricature dans son contexte
électronique (Facebook). Les résultats montrent qu'il existe des similitudes et des
différences entre les caricaturistes maghrébins dans I'expression et la proposition de
solutions aux problemes sociaux des pays du Maghreb. Cependant, les similitudes et
les différences ne sont pas absolues, elles varient d'un mot a l'autre et d'un
caricaturiste a l'autre. De plus, elles sont liées a différentes variables dont la plus
importante est I'angle de traitement par lequel passe le theme de I'image caricaturale
ainsi que les événements socioculturels actuels
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